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OBJETIVOS DO ESTUDO Feliz MSPC

* |dentificar a relagao entre felicidade e posse de bens na vida dos brasileiros;

« Compreender as preferéncias para alcance da felicidade dos consumidores: tempo x posse de coisas;

observando a relacao entre a disponibilidade de trabalhar mais para aumento dos ganhos financeiros e

poder de compra, em detrimento de um menor tempo para aproveitar a vida ao lado da familia e amigos.




METODOLOGIA Feliz MSPC

Publico alvo: residentes nas 27 capitais brasileiras, com idade igual ou superior a 18 anos, ambos 0s

sexos, de todas as classes sociais.

Meétodo de coleta: pesquisa realizada via web e pos-ponderada de acordo com a representatividade do

universo com relacao a sexo, idade, classe, escolaridade e cidade.

Tamanho amostral da Pesquisa: 605 casos, gerando uma margem de erro no geral de 4,0 p.p

para um intervalo de confianca a 95%.

Data de coleta dos dados: 19 a 28 de maio de 2015.

Obs.: Ao longo do relatério alguns graficos nao fecham em 100% devido ao arredondamento dos valores e/ou respostas miltiplas.
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FELICIDADE oliz My >PC

» 63% dos entrevistados sao felizes, pois atribuiram nota acima de 8 para a propria felicidade, principalmente

mulheres, pessoas das classes A/B e com 56 anos ou mais;

* Ter mais tempo para a familia (34%) seria a principal fonte de mais felicidade atualmente (destaque para
pessoas mais velhas e de baixa escolaridade), seguido por ter uma saude de ferro (16%) e viajar (14% e
destaque para classe A/B e alta escolaridade). Ja aspectos relacionados ao consumo deixariam 14% dos

entrevistados mais felizes:

* 51% prefere viajar a poder comprar tudo o que se deseja, principalmente classes A/B e alta escolaridade e

69% prefere ficar mais tempo com a familia, mesmo que tenha um salario menor.




QUANTO SE CONSIDERA FELIZ: 63% dos entrevistados atribuiram

nota acima de 8 para a propria felicidade. Destaque para as mulheres, pessoas
das classes A/B e com 56 anos ou mais.

Geral Sexo Classe Idade
Média 7,9 7,7 8,11 8,31 7,8 7,8 7,6
57,2% 0 53,3%
62,6% 67,9% 69,9% 00,6% A
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O QUE O FARIA MAIS FELIZ HOJE EM PRIMEIRO LUGAR?

..... B Meu bol
85% dos motivos que deixariam as pessoas mais felizes hoje nao estao relacionados Feé"; ~SP C
com dinheiro ou consumo. Ter tempo com a familia é o mais recorrente,

principalmente entre pessoas com mais de 56 anos e com baixa escolaridade.

GERAL
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RU — 12 citagao

Superior
Feminino C/D/IE 18 a 29 30 a 55 Até 2° Grau | completo ou
mais

Ter tempo livre para ficar com a familia 33,5% 35,8% 31,3% 30,0% 34,5% 29,6% 31,8% 42 6% 35,0% T 19,2%
Ter uma saude de ferro 15,6% 17,2% 14,0% 16,6% 15,3% 14,0% 15,6% 17,8% 14,9% 22,2%
Viajar 14,5% 12,3% 16,5% 20,5% 1 12,7% 16,6% 13,4% 13,7% 13,5% 23,7%1
Ter uma familia unida 8,2% 10,8% 1 5,7% 17,5%1 5,5% 5,2% 10,7% 7,1% 8,1% 8,7%
Ter um emprego melhor 8,2% 4,9% 11,2%f  8,1% 8,2% 10,3% 9,7% 1,8% | 8,1% 9,2%
Poder dar tudo que os filhos desejam 6,9% 4,8% 8,9% 1,1% 8,6% 6,1% 9,6% 2,4% 7,3% 3,5%
Poder comprar tudo que tem vontade 5,3% 6,2% 4,6% 0,4% 6,7%1 3,0% 3,8% 12,0% T 5,7% T 1,7%
Ter um amor verdadeiro 4,9% 6,1% 3,8% 4,1% 5,2% 9,00/; 3,9% 1,5% 4,8% 6,5%
Ter um cartéo de crédito sem limite 1,3% - 2,5% 1 - 1,7%T 3,7% T 0,3% - 1,4% 0,1%
Ter tempo livre para ficar com amigos 0,8% 1,1% 0,5% 0,3% 0,9% 1,6% 0,5% - 0,6% 2,2%
Outro 0,8% 0,6% 1,0% 1,3% 0,7% 0,9% 0,6% 1,0% 0,6% 3,0%
ase  Geral  Mascuino  Feminino  AB COE  18a20  30a55  Scomais  Aw2Grau  SUPeTOroU
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PREFERENCIAS: DINHEIRO, VIAGENS OU OUTROS T Meu bolso
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HOBBIES?: Pouco mais da metade prefere viajar, mesmo que tenha que -

deixar de comprar roupas e sapatos (classe A/B e alta escolaridade), a poder
comprar tudo o que se deseja, (Classe C/D/E, jovens e baixa escolaridade).

Geral Sexo Classe Idade Escolaridade
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26,6% 26,1% 30,3% 27.6%
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= Nao sei
= Deixar de comprar roupas, calcados e outros itens para poder fazer viagens ou outros hobbies

m Poder comprar tudo o que deseja e consequentemente ndo ter uma sobra financeira para viagens e lazer
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ESTILO DE VIDA QUE PREFERE: Ter mais tempo com a familia,

Meu bolso SPC
amigos e lazer, mesmo ganhando menos (mulheres, pessoas mais velhas e alta A srasit
escolaridade) é preferido a ter muito dinheiro sem tempo para a familia, mas
também é significativo o numero de quem prefere ter bastante dinheiro: 21%.

Geral Sexo Classe ldade Escolaridade
Y 6,4%
10,4% 14,2% 6,8% 10,4% 10,4% 11,5% : 70 10,5% :,g;’f
18,7% 20,6% e
20,6% 21,0% 20,5% ° 9.8% 21.9%
22,7% 28,4% :

4

Geral Masculino Feminino

C/D/E 18 a 29 anos 30 a 55 anos 56 anos ou mais Até 0 2°grau  Superior completo

ou mais
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Ter uma vida gue tivesse que trabalhar muito, recebendo bastante dinheiro, mas sem muito tempo para familia, amigos e lazer

B Ter mais tempo com a familia, mesmo que fosse necessario ter um trabalho que ganhasse menos

BASE Geral Masculino Feminino AB CDE 18 a 29 30ab55 56 0 mais Até 2° Grau Ui e

mais
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CIDADE: W Feliz B SPC

BRASIL
N° de entrevistas N° de entrevistas
% da amostra % da amostra
cidade onde mors | realizadas _. S realizadas

Aracaju 0,1% Manaus 5,1%
Belém 27 4,5% Natal 4 0,6%
Belo Horizonte 21 3,5% Palmas 1 0,2%
Boa vista 1 0,1% Porto alegre 44 7,1%
Brasilia 47 7,8% Porto velho 14 2,3%
Campo Grande 10 1,6% Recife 16 2,6%
Cuiaba 14 2,3% Rio Branco 1 0,2%
Curitiba 19 3,2% Rio de Janeiro 100 16,6%
Floriandpolis 13 2,2% Salvador 37 6,1%
Fortaleza 21 3,5% Séo Luis 4 0,7%
Goiania 11 1,8% Séo Paulo 153 25,2%
Joao Pessoa 2 0,4% Teresina 3 0,5%
Macapa 2 0,3% Vitoria 5 0,8%
Maceio 3 0,5%
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